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Presentacion

Proyecto de desarrollo
agropecuario para pequenos
productores asociados en funcidn
a la comercializacion en ferias en el
distrito de Yaguarodn.

INFORME FINAL

Ing. Agr. Edgar Lorenzo Rojas
Giménez, Mg. Sc.

Consultoria realizada a partir del 01
de julio al 31 de julio del ano 2020,
para la Direccidn de Agricultura de
la Municipalidad de Yaguarodn.
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Proyecto de desarrollo agropecuario para
s

productores asociados en funcién a la c:om

en ferias en el distrito de Yaguarén.

Zona de intervencion

El Proyecto de Desarrollo Agropecuario para Pequenos Productores Asociados se realizd en
el distrito de Yaguardn. Localidad y distrito de Paraguay situado al noroeste del departamento
de Paraguari; con una extension de 192 km? y distante 48 ks de Asuncion y segun Censo del

2008 tiene un total de 27.984 habitantes (DGEEC, 2008) y proyecciones a la fecha de 32.000
habitantes.



Pag.

Proyecto de desarrollo agropecuario

02.

Grupo objetivo

El grupo objetivo estd conformado
por productores agrupados en distintos
comités y a su vez integrando la
Asociacion de Feriantes de Yaguardn
(AFERY), que bajo la Direccion de
Agricultura  de la  Municipalidad
iniciaron las ferias calendarizadas para
venta de productos disponibles a Ia
poblacién con buenos resultados.

Objetivos

Objetivo General

Incrementar los ingresos reales de
los productores asociados, mediante
el aumento de la productividad vy
produccion de alimentos, a través
de la diversificaciéon de actividades
econdémicas y familiares y en funcién
al mercado de consumo local para la
realizacion y frecuencia de ferias con
rubros que ya se estdn produciendo en
mayor volumen y cuya sostenibilidad
permitird mayores y sostenibles ingresos
en el tiempo, convirtiéndose en rubros
de interés por la demanda de consumo
de la poblacion.

Objetivos Especificos

1. Incrementar la productividad vy
produccioén agricola y ganadera.

2. Aumentarla produccion de cultivos,

convirtiéndolos en permanentes,
comerciales y mejorar los canales o
sistemas de comercializacion;

3. Incrementar los niveles de

nutricibn mediante el fomento de

El Diseno del Proyecto

actividades de desarrollo
agropecuario en
peqguena escala;

4. Mantener un nivel de
produccion  sostenible
acorde a la demanda
de consumo y cobertura
en la feria.

5. Mayor participacion
en las ferias, aumento
de la frecuencia de
ferias, generando mayor
movimiento de circulante
en efectivo de |la
poblacién productora.

Produccidn con
enfoque a la
comercializacion
en ferias.

Ferias Agropecuarias:
actividad socio econdmico
elemental para una Unidad
Productiva Familiar, lugar de
encuentro de productores
organizados en comités o
asociaciones para ofertar
sus productosy que, asu vez,
estdn en contacto directo
con los consumidores
con productos frescos vy
a precios mds accesibles
por evitar el sobre-costo
de los intermediarios que
aumentan sostensiblemente
los costos de productos de
consumo.



De esta manera se ofrece al
consumidor local rubros elementales
que disponen los productores: Leche,
queso, carne de cerdo, gallinas, carne
de pollos, huevos, frutas diversas,
hortalizas suculentas y de verdeo,
calabazas, poroto, maiz choclo,
manteca, poroto, miel de abeja, miel
de cana, maniy sus derivados y muchos
ofros productos y subproductos de la
alimentacion.

Lugar de integracion entre
miembros de organizaciones que
participan en la actividad productiva
y de comercializacion, detectando
los requerimientos de una mejor
presentaciéon y unificacioén criteriosa de
precios como un cuerpo colegiado en
decisiones de conjunto.

Con este proyecto se busca que las
familiastenganaccesodptimoalsistema
de comercializacién y mercadeo
de productos de mayor consumo o
productos demandados, desarrollando
en los productores capacidades
administrativas, financieras, compra
y venta de productos identificados vy
fomentando el desarrollo organizativo
entre los mismos.

Las principales actividades realizadas
con los productores miembros de

comités, asu vez, integrantes
aglutinados enla Asociacion
de Feriantes de Yaguardn

son:
1.

Establecimiento de

sistemas  informativos
de precios,

Apoyo en la
comercializacion de
productos (Ferias,
ventas minoristas,
ventas mayoristas

y  produccién  en
funcién al mercado de
consumo),

Frecuencia de ferias
acorde al aumento
de  produccion vy

de la capacidad
productiva,

Capacitaciéon  sobre
aspectos micro
empresariales,
consolidacion y

seguimiento de grupos
empresariales para la
comercializacion.
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03.

Desde el2019, anoenquelaDireccion
de Agricultura de la Municipalidad
comenzé a conformar comités de
productores de la agricultura familiar
en las distinfas companias se fueron
organizando la venta de lo que se
disponia en produccion en las familias,
inicidndose de esta manera la idea
de readlizacion de ferias para una
venta directa de los productos en
bajo volumen y directamente a los
consumidores.

La primera feria tuvo una venta
por encima de los 4.000.000 de
guaranies y con la participacién de
14 comités, lo que llamd la atencidon
de las posibilidades de ir en aumento
y también de ofertar mds productos,
entendiéndose que lo que uno
produce, puede ser la necesidad
de otros y siendo la feria un lugar de
encuentro de estas personas para
intercambiar producto fresco y a mejor
precio por el dinero del comprador
haciendo de mayor rinde la posibilidad
de adquisicion.

De hecho, los integrantes de los
comités feriantes  (AFERY), estdn
realizando un cambio de mentalidad
cultural  entendiendo que deben
generan empatia en primer término
entre los feriantes y en segundo término
con los consumidores, que como
pagan los productos, siempre son
exigentes y uno de los objetivos de la
feria es cumplir con las expectativas.

Asimismo, se va ganando la confianza
de la ciudadania y ya sabiendo que se
va a conseguir producto fresco, mas
barato que otros lugares de venta vy

Analisis de la situacion

donde el rendimiento del
efectivo, es mayor, lo que
permitird  comprar  mds
productos para abastecer
el requerimiento alimentario
de la ciudadania.
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04.

Con la experiencia que se tiene
a lo que va del ano 2.020, en plena
pandemia de Covid-19, el valor de las
ventas en general ha ido repuntando
con la utilizacion de estrategias que
permiten colocar los productos.
Pueden citarse entre ellos los combos,
las regalias por compra (yapa), que
gusta al comprador y los gestos de
dddiva que enternece al comprador,
generando mayor empatia y el deseo
de volver a una proxima feria a realizar
las compras.

Estos pequenos cambios en la actitud
de los oferentes, hace que el deseo de
venir a comprar en las ferias sea mayor
y le da un dinamismo diferente, que
hace, que el cliente ya esté en espera
del dia de la feria para ser también un
activo participante.

Cabe mencionar que, en las Ultimas
ferias, y con estrictos protocolos
sanitarios, igual hubo  afluencia
importante de personas y de la manera
en que se presentaron los productos y
con la comunicacién sobre las ferias
se lograron ventas por encima de los
8.000.000 de guaranies.

Tambiénesimportantemencionarque
la parte de produccion fue mejorando
por contar con asesoramiento de
técnicos de la Direccion de Agricultura
y otros técnicos externos, sumado a
esto el apoyo del Ejecutivo Comunal,
lo que permiti® el aumento de la
produccion de algunos rubros: verdeo,
tomate, papa, cebolla, granos, aves
de consumo, huevos y productos de

Resultados esperados

la apicultura que permiten ofertar
mads lineas de productos en las ferias
y permitirdn a futuro aumentar Ia
produccion, la productividad vy la
oferta de productos en las ferias y a la
medida del avance, se requerird de
una mayor frecuencia de las ferias.

Entre lo que los productores disponen
y se convirtieron en productos estrellas
en todas las ferias se encuentran el
queso, huevo casero, gallina casera,
rustipollo, el poroto, poroto manteca 'y
los verdeos como lechuga, cebollita,
perejil, cilanfro y ofros. También
con éxito los productos elaborados
como dulces y las variadas comidas
o ingredientes frescos para llevar a
cocinar (combos) frescos, baratos y
muy accesibles.




Entre lo que los productores disponen y se convirtieron en productos
estrellas en todas las ferias se encuentran el queso, huevo casero, gallina
caseraq, rustipollo, el poroto, poroto manteca y los verdeos como lechugaq,
cebollita, perejil, cilantro y otros.

Proyecto de desarrollo agropecuario



Calendario de actividades

CALENDARIO DE ACTIVIDADES

ACTIVIDADES

MES JULIO 2020

Analisis de la situacion de la feria, feriantes, | 01-03
poblacién

Levantamiento de datos: afluencia, precios,
rubros, ventas, produccion.

Encuestas en produccion. Visitas y observacién
(30)

B
I

Encuestas a feriantes durante la feria (30) ----
Encuestas a clientes (30 | 02 |

Encuestas a publico en general (20)

Preparacion e impresion de cuestionarios y otros
Reunién con feriantes para informar, capacitar y
analizar contexto de trabajo y finalidad de las
ICUES

Reuniones de informacién conjunta con
Teécnicos Pares

Analisis y ponderacién de encuestas

Informe Final. Presentacion de Resultados.
Borrador. Presentacion final: 31 de agosto.

DESARROLLO DE

ACTIVIDADES SEGUN

CALENDARIO.

MES DE JULIO

01-03. Andlisis de la situacion de ferias,

feriantes, poblacion.

Desde el 2019, ano en que la Direccidon
de Agricultura de la Municipalidad
comenzé a conformar comités de
productores de la agricultura familiar
en las distinfas companias se fueron
organizando la venta de lo que se
disponia en produccion en las familias,
inicidndose de esta manera la idea de
realizacion de ferias para una venta
directa de los productos en bajo volumen
y directamente a los consumidores.

Se conformaron segun los técnicos
dela Direccion de Agricultura en ese ano
30 comités de pequenos productores de
rubros varios de la agricultura familiar,
como asimismo, algunos comités de
rubros especificos, como lo son los
comités de floricultores y apicultores,
cuya dedicacién comercial exclusiva
son la produccion de flores y los ofros
la produccion de miel, derivados y sub
derivados de la apicultura, teniendo
en cuenta la capacidad melifera de
la zona y el conocimiento acumulados
en el fiempo, como experiencia, de
los productores. Estos, los apicultores
se encuentran asociados con ofras
organizaciones a nivel pais, lo que
significa el grado de conocimiento,
manejo de la informacion nacional del
dmbito de la produccidon de miel de
abeja y los valores que va adquiriendo
este rubro. El hecho de asociarse,



les permite tener fuerza con instituciones de
apoyo, lo que permite a su vez, amplitud en
la actividad y posibilidades de crecimiento
sostenibles en el fiempo.

La primera feria tuvo una venta por
encima de los 4.000.000 de guaranies y con
la participacion de 14 comités, lo que llamd
la atencién de las posibilidades de ir en
aumento y también de ofertar mds productos,
entendiéndose que, lo que uno produce,
puede ser la necesidad de otros y siendo la
feria un lugar de encuentro de estas personas
para intfercambiar producto fresco y a mejor
precio por el dinero del comprador haciendo
de mayor rinde la posibilidad de adquisicion.

Visto este logro de la primera feria, propicid
la necesidad de conformar una asociacion,
de los comités de productores en una
asociacion dindmica, lo que permitid la
creacion de la AFERY (Asociacién de Feriantes
de Yaguardn), realizdndose una siguiente feria
con participacion de 16 comités y una venta
de 7,584.000 guaranies.

Los comités participantes fueron: Tajy Poty,
San Juan Bautista, 2 de Diciembre, La Amistad,
Comité de Mujeres Virgen del Rosario, Medalla
Milagrosa, 24 de Febrero, El Sol, Espiritu Santo,
San Francisco, Tekojoaju, Teko Pordrekavo,
San Pablo, Onondivepa, Apicultores vy
Floricultores.

En dicha feria, domingo 14 de abril, realizada
detrds del Templo Parroquial, la venta de
productos fue muy variada, destacdndose
la venta de gallina casera, citricos variados,
huevo casero, miel de abeja, harina de maiz,
leche, queso, poroto rojo, batata, carne
de chancho, pimiento, grasa de chancho,
mamon, frutales varios, dulces y mermeladas,
chipa y comidas variadas, que se convirtié
en una verdadera fiesta de pueblo y lugar de
encuentro de la comunidad. Cabe destacar
el apoyo de la Institucidn Municipal y del
Intendente municipal Dr. Luis Rodriguez, el
Ministerio de Agricultura y Ganaderia a través
de la Direccidén de Comercializacion y varios
técnicos de diferentes instituciones que
trabajan en la zona.

A través de la Intendencia Municipal se
proveyd de infraestructura bdsica para la
presentacion de productos en feria, como
asimismo de uniformes e indumentaria
recomendada para manipular productos
frescos y alimentos.

Cada feria readlizada a posteriori, fue

mejorando y ampliando la venta,
aunque los comités participantes
se estacionaron y no superaron
en numero a esta feria, es decrr,
15 comités permanecieron en los
siguientes eventos.

De hecho.los integrantes de
los comités feriantes (AFERY),
estdn realizando un cambio de
mentalidad cultural entendiendo
que deben generan empatia en
primer término entre los feriantes
y en segundo término con los
consumidores que como pagan los
productos siempre son exigentes y
uno de los objetivos de la feria es
cumplir con las expectativas.

El punto dlgido entre los
feriantes es la fijacion de precios.
El precio de referencia que
utilizan  los  productores,tiende
a ser de almacenes grandes o
supermercados de la ciudad de
Yaguardn, mostrandose algunos
de ellos muy renuentes a promover
su venta por debajo del 5 o 10 por
ciento del precio mayorista del
Mercado Central de Abasto de
la Ciudad de Asuncion, precios
diarios proporcionados por la
Direccion de Comercializacion del
MAG a través del Técnico Regionall
de Paraguari.

Ofro punto que se observa
es la falta de programacion
de la producciéon en funciéon
al mercado. Los productores
siembran lo que ellos conocen o
saben hacery de repente, no es lo
que la gente en general necesita.
De hecho, que, en todas las ferias
realizadas, la venta mayoritaria es
del queso vacuno, gallina casera,
rustipollo, huevo casero y verdeo,
especialmente lechuga.

También cabe destacar un
gran avance durante la evolucién
de los ftrabagjos enftre 2019 vy
mayo del 2020, especialmente
en la produccion de rustipollo y
productos de la huerta. Se sumaron
30 productores comprometidos
a quienes la Institucion Municipal
ayudd con semillas para la huerta
y planfines de fomate, lo que
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aumenté en gran medida la produccion
de verdeos; asimismo, algunas
productoras comenzaron a comprar y
producir rustipollo en vistas a la feria que
en ese transcurso tuvieron buena venta
lo que posibilitd la compra de combos
de produccién de hasta 500 rustipollos
en abril de este ano y que al mes de julio
ya se encuentran en condiciones de
faenamiento.

Con la situacion de pandemia por
el Covid-19 a partir de marzo del 2020,
las restricciones y el acomodamiento al
protocolo sanitario, obligd a suspender en

Se realizaron fres reuniones durante los
dias 2, 9 y 16 de julio para levantamiento
de datos referente a:

Afluencia de clientes a la feria: 157
personas, segun registro de control del
MSPBS.

Fijacion de precios: se buscd en todo
momento utilizar el precio mayorista de
la Direccion de Abastecimiento Mercado
de Asuncion (DAMA), proveido por la
Direccion de Comercializacion del MAG.
Y con un precio igual o hasta 10% menos
segun sea el rubro vy la oferta. La fijaciéon
de precio se decidid en conjunto una
semana antes de la feria. En ocasiones
anteriores se imponia el precio ya
qgue algunos productores se resistian a
acomodar el precio de su mercaderia al
antojo, lo que dificultaba cumplir con uno
de los requisitos de la feria: la unificacién
de precios para evitar competencia entre
los mismos feriantes.

Rubros: los mds disponibles son: Rustipollo,
gallina casera, huevos, queso, carne de
cerdo, tomate, lechuga, cebollita, perejil,
orégano, batata, mamodn, limdén, harina
de maiz, miel de abeja, poroto, dulces
elaborados, comida casera, plantas
medicinales.

principio dos ferias y posteriormente al
ajustarse al protocolo sanitario permitié
la realizacion de ferias que se denomind
“Modo Covid-19", parafraseando el
lenguaje universal.

Cumpliendo el protocolo impuesto
por el Ministerio de Salud PuUblica, los
permisos de la Policia Nacional y la
Fiscalia, se volvié arealizarlas feriasy con
una modalidad: el delivery, sumado ala
venta fija que también tuvo sus buenos
resultados.02-09-16. Levantamiento de
datos: afluencia, precios, rubros, ventas,
produccion. ‘

Levantamiento de datos

Ventas: Como estrategia de ventas
se llegd al acuerdo de promocionar
combos, lo que generd el interés de
los clientes. Y también al término de
la feria algunos productos sobrantes
lo regresaban a la casa. Se busco
generar una idea de empatia social y
recurrir en ferias siguientes a la famosa
yapa (regalo) de algun producto que
pueda acompanar al combo y que se
disponga en cantidad, por la época vy
esa sugerencia quedd aprobada entre
los feriantes.

Produccion: acorde a la recorrida
realizada en fincas de 30 productores
los rubros de huerta estdn en tiempo
de cosecha y venta, por lo que la
recomendaciénrealizada fue de ofertar
al publico en general, porredes sociales
y por radio local para recibir pedidos
por un numero telefénico y entregar los
pedidos pordelivery. Conreferenciaala
produccion de granos, rustipollo y ofros
rubros se estd gestionando la venta de
combos para almuerzo escolar.



Los cuadros que a continuacion se detallan corresponden a la Ultima feria y se
consideran tendencia, los nUmeros que se detallan.

Rubros que presentan los comités en la feria.

Cuadro N°: 1

Verdeos: lechuga, cebollita, perejil, otros. . e ]
 Gallinacesera | 4 |
' Hwevo 4 |
Queso ! 3 |
| Camnedecerdo [ 1 |
Mieldeabfa | 1 ]
Tomate | 3 |

3 |

W= W bA

Comidas caseras
Granos |\ 2 |
Limon
Plantas medicinales
Harina de maiz
Mamén y otras frutas
Dulces y otros
Fuente: toma directa de datos en feria.
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Cantidad de productos vendidos en la Ultima feria

Cuadro N°:2. Cantidad de productos vendidos que representan la tendencia de
venta por feria, segun productos presentados

Rubro Cantidad Unidad de medida

Huevo casero

4| Docena

Docena




Cantidad de productos vendidos por unidad.

CANTIDAD DE PRODUCTOS

[EnN
N
o

N
o
o

(o]
o

UNIDADES

N
o

1 _— i = -

0
. Combos .
Rustipollo Gallina Zapallo para Pl?nta, de Comida Flores Mamon
casera . jardin preparada
comida
= CANTIDAD 32 32 7 30 24 112 20 7
Cantidad de productos vendidos por docena.
40
35
(7)) 30 ——r
< I ,
> 25 Pag.
Ll 20 ——
O 19
(@] 15—
O ’ o, s .
Huevo casero Pomelo Limon Taiti Naranja o
CANTIDAD 35 1 4 2 =
5
Cantidad de productos vendidos por kilo. 5
o
CANTIDAD DE PRODUCTOS O
e
90 (@)}
(49
80 Q
70 e
n 60 =
4]
O 50 w
| (b
§ 40 ©
30 )
20 b=
j I l g
g B o
0 — — — . Q
Carne de Harina | Mandioc . . Dulce de . P
Queso Tomate Locote ) Butifarra | Batata Pepino ) Frutilla O
cerdo de maiz a mamon o
m CANTIDAD 18 18 83 16 20 3 3 3 10 12 15 e
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Cantidad de productos vendidos por mazo.

CANTIDAD DE PRODUCTOS

200
180
160
(7,) 140
8 120
100
< 80
E 60
40
20
0 Plant
Cebollita Perejil Acelga Lechuga an &
medicinales
m CANTIDAD 110 150 72 184 40
Cantidad de productos vendidos por paquete.
30
25
"2
L 20
-
(WE]
S 15
g .
o
5
0
Choclo Poroto Arveja Coco
m CANTIDAD 21 24 8 21




07.

Visita y observacion de
produccion

Acorde a lo observado, la cantidad de
produccion de los rubros ya citados permitird
la realizacion de ferias cada 15 dias, ya que,
con esa frecuencia, la cosecha y ventq,
permitird la sostenibilidad periddica del evento
y el movimiento de verduras frescas sin pasar

Los clientes encuentran los
el tiempo de cosecha. - productos frescos y en condiciones
para el consumo: 30 dijeron que si.

o - s%%s}
02-09. Encuestas a clientes. \

O

i 4

- De los 157 clientes que pasaron por la 2 o ‘, v Pég
feria, se consultdé a 30 al azar las mgwen’res .é N
preguntas. 21
- Encuentra los productos frescos y en f,
condiciones para el consumo: 30 dijeron que
si. \ }

. 2,
- Los precios de los productos son adecuados S
y convenientes: 28 personas contestaron que
siy 2 personas contestaron que son altos.

- Estdn los productos embalados
adecuadamente: 27 personas dijeron que si y
3 dijeron que no.

- EI manipuleo de los productos a su
manera de ver es el adecuado y con el
equipo adecuado (guantes, cofia, delantal,
tapabocas, caja para billetes, productos
bien limpios y envueltos adecuadamente): 30
personas respondieron que si.

- Estd contento por los productos que
adquirié: 28 personas dijeron que si y dos
personas respondieron que no. Haciendo
alusion al peso, terneza y costo del rustipollo
que buscaron en la feria y manifestando que
en el supermercado tiene un precio maAs
accesible, pero que su compra lo hacia para
ayudar a la produccién local.

- Volverd a comprar en la siguiente feria: 29
personas respondieron que si. Y uno respondid
que no sabe.
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17- Encuestas a publico en general.

En esta fecha, en la ciudad y en distintos puntos, se consultd al azar a 20 personas
lo siguiente:

1. Sabe de larealizacion de ferias agropecuarias de productores de la agricultura
familiar y apoyada por la institucion municipal: las 20 personas respondieron
que si.

2. Readlizdé compras en la Ultima feria realizada: 4 respondieron que si. 16
respondieron que no.

3. ;Qué opinidn puede dar sobre la realizacion de ferias?: Las respuestas
fueron libres: 10 dijeron Interesante, é dijeron que es una buena salida para
los productores, 2 dijeron que es una alternativa social y econémica para la
ciudad, 1 dijo que no encuentra diferencia para sus compras y 1 dijo que es
indistinta y poco atractiva.

N° ASIGNADO PREGUNTAS Si | NO
1 | Sabe de la realizacién de ferias agropecuarias 20| O

2 | Realizé compras en la ultima feria realizada 4 | 16
OPINIONES 0| 0
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01-09. Preparacion e impresion de encuestas.

Los dias 01 y 09 de Julio se frabajé en forma conjunta para ajustar los cuestionarios y adecuar
a la realidad de la situacion. Los resultados estdn descritos en el informe.

08. i

Reunion con AFERY

24: Reunidn con AFERY en la cancha del
Deportivo Yaguarén.

El dia 24/07 a partir de la 09:00 hs., se realizd
una reunion en el local del Deportivo Yaguardn
con la presencia de miembros de 16 comités de
feriantes (Espiritu Santo, La Amistad, San Francisco,
Tajy Poty, Kuna Rory, San Juan, Expo Frutilla,
General Diaz, Kuna Aty, Medalla Milagrosa,
Santa Librada, San Miguel, San Expedito, Maria
Eugenia, San Sebastidn, Floricultores), en donde
se frataron puntos importantes como ser:

e Listado de productos
* Precios de productos

e Responsabilidad de los comités para la
feria

* Publicidad y Marketing

¢ Kit de alimento Escolar




Reunion con AFERY en la cancha del Deportivo
Yaguaron.

03-10-17-24-31. Reunion de informacién conjunta con
Técnicos Pares
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Pag
26

Proyecto de desarrollo agropecuario

17-24-31 Andlisis y ponderacion de encuestas.
Los resultados se observan en todas las fablas enumeradas

09.
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RECOMENDACIONES

31 Informe final.
Presentacion de
resultados.

Acorde a las

observaciones

realizadas se puede recomendar
lo siguiente:

Aumentar la empatia entre
participantes y clientes de la
feria para ganar la confianza
de la gente. Negociacion
basada en la confianza.

Mejorar el aspecto cultural
del respeto al cliente: buena
presentacion y  manejo
sanitario de los productos,
limpieza de los stands vy
manipuleo con cuidado
sanitario de cada producto
enventa, conuso de guantes,
bolsas, cofia, tapabocas,
etc, durante el manipuleo,
preparacion y venta.

Predisposicion a acatar la
valoracién de precios iguales
entre feriantes evitando la

competencia de precios
y captaciéon obligada vy
obsesiva del cliente que
puede sentirse acosado

y no regresar a la feria en
oportunidades préoximas.

Calendarizar el aumento de
la frecuencia de las ferias

acorde a la produccion
estimada. \ ¢ ademdas,
comenzar a producir en

funcion al mercado de
consumo, asi el cliente

sabe que va encontrar sus necesidades
bdsicas en la feria.

e Comunicacién frecuente de ferias
por medios masivos y al instaurarse
una frecuencia definida, permitird la
comunicaciéon de boca en boca vy
permitir que la compra en la feria sea la
mejor experiencia comercial al aire libre
y de agradable sentimiento social por la
inferaccion comunitaria de los actores
directos e indirectos de la feria.

Se puede decir que se va ganando la
confianza de la ciudadania y ya sabiendo
que se va a conseguir producto fresco, mads
barato que otros lugares de venta y donde
el rendimiento del efectivo es mayor, lo
que permitird comprar mds productos para
abastecer el requerimiento alimentario de la
ciudadania.

En vistas de que la produccidén ya se vuelve
sustentable, oportuna y armoénica, se sugiere
que las ferias se realicen cada 15 dias vy
adoptar el dia de la semana mas oportuno
para coincidir con dias de mayor movimiento
de personas y de circulante, entendiéndose
dias posteriores al cobro semanal o mensual.

Se sugiere mantener la manera de atencion
a clientes acorde al protocolo sanitario y la
preparacion de los productos para la venta,
generando mayor confianza para el consumo
de los productos frescos libre de tierra, micro
organismos (inocuidad) y el mayor celo
al marco de higiene utilizando guantes
desechables y no manipular con la mano
directamente ningun producto, ni tocar dinero
en momento de la atencion. El que manipula
dinero que solo haga eso y utilice el alcohol
constantemente para desinfectar tanto las
manos como el billete a manipular.

Enfocar la produccién en funcién al



requerimiento del mercado, es decir, alo que la
gente quiere, busca, consume y estd dispuesta
a pagar.

Vender combos, y buscar la manera de dar
regalias (yapa) del producto que se dispone en
mayor cantidad, como una manera de buscar
generar empatia con el cliente y el deseo de
una compra en la préoxima feria.

La fijacidn de precio sea siempre la
adecuada. Como los productos en ventaq,
vienen directamente de' productor,® la
posibilidad de venta al 5% o 10% por debajo del
mercado mayorista es una opcién estratégica
incomparable. Si puede vender alin mds por
debajo, mucho mejor.

Invitar siempre al cliente a tener, traer
o comprar bolsas de algoddn reutilizables
y/o biodegradables vy utilizar el pldstico
lo estrictamente necesario por su efecto
contaminante ambiental.

Buscar siempre la manera de que sean
atractivas las géndolas al aire libre de los
productos y ordenar el colorido y si fuere posible,
los rubros similares se ubiquen cerca; esto evitard
la competencia entre productos en la minima
distancia que pueda darse.

Utilizar siempre letreros de precios o en su
defecto pizarras, para mejor orientacion del
cliente y no generar dudas en los precios, sin
necesidad de consultas.

Empaqguetar productos segun costumbre de
compra y consumo local, para evitar manipular,
cortar o hacer pedazos frente al cliente y sin el
adecuado equipamiento, especialmente la
carne de cerdo y el queso evitando de esta
manera que insectos o polvo, se posen en los
productos.

Estandarizar empaques de los productos
acorde a la necesidad desde el origen, v
buscando de esta ‘manera’s acestumidrar
al cliente a realizar las compras segun la
presentacion. (250 gramos, 500 gramos, 1 kilo, 5
kilos, etc), por unidad, o por cortes.

Realizar siempre la publicidad de lo que
se va a disponer, via los medios masivos de
comunicaciéon a modo de informar sobre lo los
productos disponibles y las ofertas para esa feria
en particular.

Acostumbrarse a llevar un registro detallado
de los productos y las ventas y un registro de o
que busca la gente y no se dispone, para asi,
producir lo que el cliente busca para consumir.

“Producir con calidad, libre de
toéxicos, seguro para el consumo,
fresco, con presentacion atractiva
y a buen precio, asegurard el éxito
del emprendimiento, con vistas a
la comercializacién; y, generard
el deseo de esperar para volver a
comprar en la siguiente feria”

Ing. Agr. Edgar Lorenzo Rojas
Giménez. Mg. Sc.
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